EE&CICES
= PSPYVS LI ESY in Vietnam

B £ & 6 &

Januar y. 2024




Your Strategic Research Partner in Vietnam

O{AOL017t Ul 2IMX| YAl === HIET AlZ0| ZI=sIASU L
U 2| HIEE TIE 7|”¥S0| HIEH 24X] A3 Tt 2H|XH0| CHol

O #EH, O 2O = 4510 QAOIES &S & UTS
I|Hofol2| HIEE X|At PDSE Sot¢

HIE S 2|AX| SAHIAS MSTELIC.



HIE S O34 2|MX|0) CH3H

h

2 7|1 ;Zo| Al L|X, Pain pointsS SHZSILICE.

HIES TIE0IM 7HXl= L1 ZIofM2] Ooei=

- M22 AR T H2S ISt 2IMA| M= Tyt = USSP - ME[ o= U= R 2|MX] TIEHES OTIA OfEA O0L0F &7k
- JE EAM T AR HAES 21XO 2 TIMslE o= ASI? — 104 Ols+ QIO 2IMX| Z2AM|A TIRHO| 7FSEI
- HE EA = 88 27 282? - EEEIRUE 2IMX| CIO|E 2HES SEE & USTF?

|
[
I .
m
!
Fi
il
$o
Ho
I
>
=
=

HSS HEA 2Rlst 4= UASTI?

oh=2| TIHO[O[7t HIEEHQ! 2l MX| =712t S| o ZEILIC or=2| TAO0L07} HIEEHQ! 2AF XIS S0l 21 TItgCH




okt HIEY & =712| T=7} EHO|
HIELHoAe] OB 2IME| M JPES saOR K|S IC

R

HIEE HEZ7tin PDS

ot= T=7/} in I|HOL0]

71| Mz A=/
— JZHALO| O|43/LIZ0| [t2t HIE B ZRA0f| CHEH 27| $9 ?_IJI E_|- __rl.g.g% E—H - 2|MX| AAL 2T 10| Of5t AAL 2

- To—Know List0f] 5t ME2X|/710[=21Q1 7Hk =% < [e] | - HIEERICZ THE 2IMA0| 2ot Z2HE 2|
- DEME /A 22| & 2L E- - &/ JEItQlndt 5

— Z110]| CHet ol & =4 - HELRI 2IMXE E5F S 2%} A

FEE 22001 LOSHQIAJO|E M

=k=gS
AwUZ0l4 XIS

- Data Processing HIEEQ! M27t HR

O| 2E IYS HIEE O 2|AMX|0f| 2ot
IA40L0]2] F=27t ETHO| XIS ol 2E Q=S 2E&UT




IH0[0|= =LH Z|CH IHE 1=, 22| LeolSE Sol
HIO|EE MiSELt.

AL | -
REEESIE

108212 2 23 olRE Set

L= =t

E5}

= AEHCIE 7[Ht INY 222
Go[e EeE|

IT -

3302t Of&<]
=L 2|0 12 B

www.pmirnc.com



PDS<= Hi

g AHQI E|MX| ZEM|AS 12

¥

;f qp-
SIS0| IXEH 20| FXEL

"mmes

Q—E—Ol’“g Iu:| =) |’"EE|I'_

Bo| 2o L1|0|E17 RIRELIC,

j_EHkl LIA0[0k= O1ZH| LSS,

OFxx{0| [|0|E{ H2IE,

O IL-

HIOJE] E=ESo Cigt 11210 AUCHH?

HIE'E AF2| 2IMZIS gt 24 CIOIEQ]

D= 1010 CHslod
p BH/
:LEHkI Qo0 = O|2A| shZstSLICt.
'

|ET 2iX| 210ct F1=5 Sl

SAStL LY.

HUER3

£/l L EQTES S5
%, 5120{ 715 HIEW 3] 2IMKC]
X

BRIRl 8\ 25 75 29

I-:

EI

BHRI91 44t 5 75 2 O%% =

U= BEHOIHE R+ Us

S flet O ZAHQIEE T

IS Soll HH LFE S

LiCt.

-

St HIEEH2
el 1

ﬂom':fﬂ-i-imqéﬁ' T

[=T=Xeo oy |

O|AIO| qe—; SHEOFAIO| CSLCH.

:LEHH 11I°“0f0|" 0IE‘71I =R "ELIEI'

e |

HES 22 2IMX| 2AS2
25, ol O[H =37t
O|F0| =CHH?

12iM T|HOL0|= OZA| MIHRHLICY.

g|A 3 I{L|X|HE
IR0 LA 2 U IS AR 3 S A0l ol
SrRolat HIEG? 2ol 82 1S S5f
SO 2D SINOI HSS Tt

oI-
E
_O'y
3%
o>
r
u]

321 71

22 QIaY/2INR| His 52 £
2{50| BMZ| 22M HZ 42 FE51T,
200 Bt E1RIE01 71740] 7AKIS HESILICE

1=



2L BMEIS HEHOINE S5
HIES A0l Chet 1249 HIZL|A LTS

el =X HIEY O3 2| MX| ME|AS

OfsHgtL L.
MretLCY,

O1

Iﬂ1|'5"UK|’“01I

AIRH 2 AHIKESIE

£

AH[X} needs &
unmet needs EAH

®

@ Go—to—Market T2}

PSS gEY ooEI e AAE ofojCjof 2 AJAKE 74M1 T AEA I m AARE 7| HIS I
CHZI& EtM 5l MERS T SEHLCtH F4M1 7} MARE 74 T} AR2M IIFHUT) UI/UX T7} AR x| B2 17}
[ = )
02 | |
2 2ALLEM
3l0|ZAEY % ZAH[X} Segmentation @ Targeting g Positioning H2ALEA
ME SAH, HEH ALY S 28X
=1 X-"no =% |o|-A OIEE AHle’
-
e s L S Brand ZIct 43 E At < HES =xq @ oS
20| T3 QIN0|ES MSEILICH (Brand Index) (] Brand Zst Ad Al2t Test (b AduIS=H 0= X7 oA
03 Consumer Decision i o= x
a2t ﬁ oo X2 74 T
E Journey_E_L_'li @ Touch point =4 z 7 M= ? O=0M Me E 7|‘ 07|'
HIEH AHIXS2
OAl DIELZ X|AX .
: - AH[X}EES: = E _
Rkt 4 Qe ErOFzr 122 S5 ) (cUs»l[orLer EXpEerienoe) =, BdoEIARY G OuARA [ TOHRt A=A 20 ujs n2oIEE

ARG EAISH Tt



TI7HO| A0 7[Gi5Hs 2IAX| IHEL

CoFst Ate] S0foj LiaH _
HIZLIA 0|4 H2 223 4 Q= B|MX| 2242 MLt

DESIGN @ ANALYSIS REPORTING CONSULTING

XI& ZAt (SEE g8 ZA Strategy & Insight

HAT MK =221 AL 3| Go-To—Market Fi2f
A/ DEE/ 8 oICHO! X X A EX2= :
TZH/E/XEAD Y THE ZAL 2H[XHAE QBT Market Understanding

, 4 MH[O] HE7L S QIER Consumer Understanding
Business tour/
Town watching HZE EHAE ¢l/2HIY CHo|o{2] AFE/MH|A/EHBE OH|El X2
CLT(Central Location Test) Ethnographies Others

OJAEZ| AT Creative Workshop



HEYZ No. 1 22|E| _
HIE L S4X| Xt 2IMX| FacilityS 1=510]
UHOA O LIS AL 2HES HiSeLICE.

O1

PDS 2| FacilityOllA] MZEl= 20| 2 AE2|2] MH|AS Sl
ZIE|= FGIS SIX| F= US| APA T3t FIMPH OICIIMER]
AN |ZHRLIE{ZO| 7ESSHLCt,

02

3120| SA| £% AHIAS S5
=012 ZIEl= FGI Of CHoH AIAIZ} 512012 SH0l5Hl 4 QUALIC,
BHX| HIE S AHIX}O| 4240} 0[Z4S 010} e 90| Hi2 £1

0[3ifet 4= QUBLICE

=2 T M-

03

HIE ] Dp71)
QUUTO[SHAA S35 Y =3 AARS] L 122 S5
SA| 524 EEFt AER(Y MHIAS HZBLIC

e} f 1
Streaming Service
M S8 Y =3 AARER|Z 20E 28 S7t+ 7|2 A
2{0|2 AEZ|Y AHIA K|




TS I3t 2|MZ| MHIAS HZSH IAO[0|9 SHHIH=
[F5t AIRO| QEMTH 7| QS S BILIEMIL.

1

" A Inion, I \\.
L.POINT W et .‘DB_‘:GHE% g Hg’ Sl‘hltmum Sl"?ﬁﬁ?ﬂ'a\' Shlﬁ‘-‘l& SK'?:H'HH..HH‘s'.i:n'*: ktcs NH=82% KTGG ™ Q‘?'EI;tE

&

J ;
MIRAE ASSET MEosm AHSA [ A=getz U e=oesn KAIST SIMTSa i SYIKITHSm Al MEAEHD

02} ol A Ay SEOUL NATIONAL UNIVERSITY KOREA UNIVERSITY L7 SANKOOK UNIVERSITY YONSEI UNIVERSITY -"‘"a%ll ' SOOKMYUNG WOMEN'S UNIVERSITY UNIVERSITY OF SEQUL
. . ) L [\
300 | @ =23 esini2 @ zunzan @ rorreMart ) =oue DAEHONG or1e super () stetasiug I,(i,?gf,gg oo
Y KedF
23| E Q) o az2 @ esmszws @) Iuacn PMgEds KFME g (aiobank Homeplus® TBWA! i  sssucwossass
. H & T wrct £ = k"’:-_T: e il By A~
Clg®mzuy  FIPARRNRNYSE I =4 KSRAIL . ixy NOGN  outBAck BGFzE2 HUrom TWIw

IT, A, 84, 381,28

o - ;
SlE{H|IHE = e e N
AEE[AIHE, 0171, P:ﬁ“ AMOREPACIFIC The:IK #% ormer=a < GCxUX 7 1N BA Gy Moz Quuze S, =T ‘Fgﬂﬁ‘ M
FMCG, 85, OHIIE, -
W, S, XX, : HEELLLTYP . : v
ZTBE ILDONG 9/54I0f  ILDONG FooDIs  @@sedigel 11D KSAuazzun  wangyea @ Tt oo GRiwiers  orevgad
8] ) -; . =1 Tlo =L
m HAKUHODO CHEIL INNOCEAN 12/ g2ganguana  KFR| o=ugeze  KICT 22zwissrs O o= Aulxid K)SBI FREETE @ ain
JDMedisafe  SRNEAYZAA - WALKERHILI %ﬁ@) CULTURE & CONTENTS @ﬂ%lﬂﬁﬂ%ﬂ fg;z_ﬂ;gﬂvwﬂ MEESH T Ol

MEDIA



HIEE O112] 2|AMX]
HIEZ2| PDS, eh=2| {240[0|2+ 2|

MEA AERiEML.

KOREA Office MNSA| MET 22 912 16 M2l
contact@pmirnc.com
[Gr=20f| SH2EA[] 02. 2055. 3100 [BHRI0A] S2EAf] +82. 2. 2055. 3100

VIETNAM Office 50| QA : F4, SUDICO Bldg, Me Tri St, My Dinh 1 Sub-district, Nam Tu Liem District, Hanoi, VN
SX[21 QUIA : F4, COBI TOWER 2, Strest No.8, Tan Phu, District 7, Ho Chi Minh City, VN
. o [B1201 EITIR}] ZDISY EA) mykim@pmirnc.com +84. 862. 838.913
SERVICES [HIELQ! 2SR VAN DUNG, PHAM  david@pmirnc.com +84. 024. 3933, 3989

blojl 7|0f5H= MEL] f ’ DA e




	슬라이드 1
	슬라이드 2
	슬라이드 3: 베트남 마켓 리서치에 대한  많은 기업 고객의 고민, 니즈, Pain points를 해결합니다.
	슬라이드 4: 한국과 베트남 양 국가의 전문가 집단이  베트남에서의 마켓 리서치 전 과정을 효과적으로 지원합니다.
	슬라이드 5: 피앰아이는 국내 최대 패널 구축, 운영의 노하우를 통해 신뢰할 수 있는 데이터를 제공합니다.
	슬라이드 6: PDS는 베트남 현지 인프라 구축을 통해 효과적인 리서치 프로세스를 구현합니다.
	슬라이드 7: 국내 리서치를 베트남에서도 동일하게 베트남 시장에 대한 고객의 비즈니스 고민을 듣고 이해합니다. 그리고 최적의 베트남 마켓 리서치 서비스를 제안합니다.
	슬라이드 8: 고객의 성장에 기여하는 리서치 파트너 다양한 사업 분야에 대해  비즈니스 이슈 별로 활용할 수 있는 리서치 솔루션을 제공합니다.
	슬라이드 9: 베트남 No. 1 퀄리티 베트남 현지 자체 리서치 Facility를 구축하여  고객에게 더 나은 조사 환경을 제공합니다.
	슬라이드 10: 고객을 위한 리서치 서비스를 제공하는 피앰아이와 함께하는  다양한 산업군의 앞서가는 기업들을 만나보세요.
	슬라이드 11

